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REGULAMENTO MUNICIPAL SOBRE PUBLICIDADE

PREAMBULO
Como é do conhecimento geral, o Decreto-Lei n.°
48/2011, de 1 de abril, instituiu o regime juridico do
“Licenciamento Zero”, o qual teve como objetivo
central reduzir os encargos administrativos sobre os
cidaddos e as empresas, através da eliminacdo de
todo o tipo de licengcas administrativas e condiciona-
mentos prévios, substituindo-os por acoes sis-
tematicas de fiscalizacdo a posteriori € mecanismos
de responsabilizacdo efetiva dos interessados, tudo
isto acompanhado pela desmaterializacdo dos pro-
cedimentos administrativos.
Ao nivel das Autarquias Locais, este novo regime
juridico tem implicacGes diretas em areas especifi-
cas da atuacao desta entidade, designadamente ao
nivel da instalagdo e modificacdo dos estabeleci-
mentos de restauracao ou de bebidas, da ocupacgao
de via publica, da emissao de mapas de horario de
funcionamento dos estabelecimentos, e do licencia-
mento das mensagens publicitarias de natureza
comercial.
A ocorréncia das consequéncias juridicas deste novo
regime implicou, ao nivel desta Ultima tematica, a
necessidade de as Autarquias Locais adaptarem o
respetivo Regulamento Municipal sobre Publicidade
as novas regras e solucbes juridicas consagradas no
Decreto-Lei n.9 48/2011, de 1 de abril.
Assim, e pela necessidade de dar cumprimento a
estas novas regras foi elaborado o presente
Regulamento sobre Publicidade, onde se procurou
colocar em sintonia 0s novos principios gerais orien-
tadores desta problematica, instituindo-se um con-
junto de solucbes, bem como de procedimentos e
mecanismos que visam garantir que ao nivel do
Municipio da Amadora fiquem consagradas as regras
estipuladas pelo regime do Licenciamento Zero no
ambito da tematica do licenciamento da publicidade.
Deste modo, consagraram-se como regras gerais a
isencao do licenciamento de publicidade desde que a
mesma relina um conjunto de condicdes definidas
na lei geral, ficando apenas sujeita (quando for caso
disso) as regras sobre a ocupacao do dominio publico.
Por outro lado, e para as situagdes de afixacao de
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publicidade comercial para a qual continua a ser
necessario a submissdo a um processo de licencia-
mento, definiu-se com maior rigor e especificidade
os diversos critérios e limites a que a mesma fica
sujeita, bem como se consagrou, e a propdsito de
cada categoria de suporte publicitario, regras claras,
precisas e objetivas a que ficam submetidos cada
um deles, ndao sendo permitido a afixacao destas
estruturas sempre que as mesmas nao cumpram
todas estas regras técnicas.

Paralelamente, e no ambito da vertente fiscalizado-
ra, foram criados mecanismos mais eficazes de
resposta perante situacdoes de afixacdo de publici-
dade ndo licenciada no territério municipal, através
da consagracdo da possibilidade de remogdo imedia-
ta das estruturas publicitarias ilegais, e da instau-
racao dos procedimentos contra-ordenacionais
respetivos.

Face ao exposto, e para além de, através do pre-
sente Regulamento, se ter tido como objetivo adatar
ao Municipio da Amadora as novas regras vigentes
no ambito da publicidade comercial instituidas pelo
novo regime do Licenciamento Zero, procurou-se
simultaneamente conferir um novo tratamento no
ambito do dominio juridico relacionado com o licen-
ciamento da publicidade comercial, o qual assenta
em trés grandes linhas orientadoras, designada-
mente:

A. Reformular e estabelecer critérios de licencia-
mento que permitam evitar o aparecimento de
reclamacoes e queixas provenientes dos municipes e
simultaneamente, tendo em conta as caracteristicas
proprias do Municipio da Amadora, o qual dispoe de
uma area geografica relativamente pequena, mas
como um forte densidade populacional, garantir a
salvaguarda e protecdo do meio urbanistico, am-
biental e paisagistico, e do patriménio histérico, cul-
tural, arquiteténico e arqueoldgico, além de se evi-
tar e combater a colocacdao de publicidade que acar-
rete prejuizos ou danos de qualquer espécie a ter-
ceiros e aos municipes.

B. Simplificar a tramitagdo dos processos de licen-
ciamento nesta area através da consagracdo de
solugdes normativas e mecanismos de coordenagao
entre os diversos Servigos envolvidos no referido
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processo de licenciamento que permitam com efica-
cia, firmeza e complementaridade assegurar uma
melhor e mais rapida resposta aos requerentes e
queixosos, bem como a salvaguarda dos interesses
municipais que nesta matéria se fazem sentir.

C. Fiscalizar e sancionar com firmeza e celeridade,
através da instituicdo de um conjunto de medidas e
providéncias que possibilitem aos servigos a quem
incumbe este tipo de tarefas a utilizacdo de meca-
nismos que tenham como finalidade penalizar os
infratores, e aplicar os diversos tipos de sangdes que
a lei prevé, de forma a combater os abusos e com-
portamentos dolosos ou negligentes que nesta area
se fazem sentir e a proliferacdo da colocagao de
publicidade ndo licenciada e que é necessario
remover e extinguir no Municipio da Amadora.
Sendo assim, entende-se que os objetivos e funda-
mentos que justificaram a criagdo deste novo
Regulamento Municipal sobre Publicidade possibili-
tardo que o mesmo possa ser utilizado como um ins-
trumento que, atentas as caracteristicas préprias
deste Municipio, o qual é dotado de uma forte den-
sidade populacional e um crescente desenvolvimen-
to urbano, acarretando muitas vezes uma agudiza-
cdo dos problemas nas areas atras enunciadas, pos-
sibilite uma intervengao constante, dinamica e efi-
ciente desta Edilidade, contribuindo-se por esta via
para uma melhor prestacdo dos servicos autarquicos
a este nivel, com a consequente melhoria da quali-
dade de vida dos municipes e da imagem do préprio
Municipio da Amadora.

CAPITULO I
Ambito
Artigo 1.°
Lei habilitante

O presente Regulamento é elaborado ao abrigo do
disposto na Lei n.° 97/88, de 17 de agosto, na sua
atual redacao, do n.° 8 do artigo 112.° e artigo
241.© ambos da Constituicdo da Republica
Portuguesa em articulagdo com a alinea a) do n.° 6
do artigo 64.9 e alinea a) do n.° 2 do artigo 53.° da
Lei n.% 169/99, de 18 de setembro, na redagdo con-
ferida pela Lei n.° 5-A/2002, de 11 de janeiro, e visa
dar cumprimento ao previsto no Decreto-Lei n.°
48/2011, de 1 de abril (Licenciamento Zero), na

parte respeitante ao regime juridico do licenciamen-
to da publicidade.

Artigo 2.°

Ambito material
1. O presente Regulamento aplica-se a qualquer
forma de publicidade de natureza comercial e a
todos os suportes de fixacdo ou inscricdo de mensa-
gens publicitarias, localizadas no Municipio da
Amadora.
2. Excetua-se do ambito da aplicacdo deste
Regulamento, nao sendo consideradas mensagens
publicitarias para os efeitos do presente normativo:
a) As mensagens sem fins comerciais, homeada-
mente culturais, desportivas, recreativas, politicas,
sindicais e religiosas;
b) A sensibilizacdo, feita através de éditos, notifi-
cacdes e demais formas de informagao que se rela-
cionem, direta ou indiretamente, com o cumprimen-
to de prescricbes legais ou com a utilizacdo de
servigos publicos;
c) A difusdo de comunicados, notas oficiosas e
demais esclarecimentos que se prendam com a
atividade de 6rgdos de soberania e da administragao
central e local.
3. De igual modo, ndo estdo sujeitas ao licencia-
mento previsto neste Regulamento as referéncias a
patrocinadores de atividades promovidas pela
Camara Municipal ou que esta considere de inte-
resse publico, desde que o valor do patrocinio seja
superior ao valor da taxa que seria aplicavel.
CAPITULO II
Disposicoes Gerais

Artigo 3.°

Definigcoes
Para efeitos do presente Regulamento, entende-se
por:
a) «Anuncio eletrénico», o sistema computorizado
de emissdao de mensagens e imagens, com possibili-
dade de ligacdo a circuitos de TV e video e similares;
b) «Anuncio iluminado», o suporte publicitario
sobre o qual se faca incidir intencionalmente uma
fonte de luz;
c) <«Anuncio luminoso», o suporte publicitario que
emita luz prépria;
d) «Bandeira», a insignia, inscrita e pano, de uma
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ou mais cores, identificativa de paises, entidades,
organizagoes e outros, ou com fins comerciais;

e) «Bandeirola», o suporte rigido que permaneca
oscilante, afixado em fachada de edificios;

f) «Cartaz», todo o suporte de caracter temporario,
de papel ou tela, de pequena ou média dimensao,
destinado a divulgacdo de eventos;

g) «Chapa», o suporte ndao luminoso aplicado ou
pintado em paramento visivel e liso, cuja maior
dimensdo ndo excede 0,60 m e a maxima saliéncia
nao excede 0,05 m;

h) «Expositor», a estrutura prépria para apresen-
tacdo de produtos comercializados no interior do
estabelecimento comercial, instalada no espaco
publico;

i) «Letras soltas ou simbolos», a mensagem pu-
blicitaria ndo luminosa, diretamente aplicada nas
fachadas dos edificios, nas montras, nas portas ou
janelas;

j) «Mobilidrio urbano» as coisas instaladas, proje-
tadas ou apoiadas no espaco publico, destinadas a
uso publico, que prestam um servico coletivo ou
que complementam uma atividade, ainda que de
modo sazonal ou precario;

1) «MUPI» (Mobilidrio Urbano de Publicidade e
Informagdo), as estruturas multiface, dotadas nor-
malmente de iluminagdo interior, concebidas para
servir de suporte as mensagens publicitarias ou
informativas;

m) «Pala», elemento rigido de protecdo contra
agentes climatéricos, com predominio da dimensao
horizontal, fixo aos paramentos das fachadas, con-
tendo uma mensagem publicitaria;

n) «Painel», Dispositivo constituido por uma super-
ficie para afixacdo de mensagens publicitarias estati-
cas ou rotativas, envolvido por uma moldura e
estrutura de suporte fixada diretamente ao solo,
com ou sem iluminagao;

0) «Placa», o suporte nao luminoso aplicado em
paramento visivel, com ou sem emolduramento,
cuja maior dimensao nao excede 1,50 m;

p) «Pictogramas e Disticos Autocolantes»,
inscricdes ou colagens, destinadas a veicular uma
mensagem publicitaria, de informagao ou de identi-
ficagdo, geralmente colado do lado interior de uma
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montra;
q) «Publicidade sonora», a atividade publicitaria
que utiliza o som como elemento de divulgagdo da
mensagem publicitaria;
r) «Sanefa», o elemento vertical de protegao con-
tra agentes climatéricos, feito de lona ou material
similar, colocado transversalmente na parte inferior
dos toldos, contendo uma mensagem publicitaria;
s) «Suporte publicitario», o meio utilizado para a
transmissdo de uma mensagem publicitaria;
t) «Tela e Lona», dispositivo de suporte de men-
sagem publicitaria inscrita em tela, afixada nas
empenas dos edificios ou outros elementos de afixa-
Gao;
u) «Tabuleta», o suporte nao luminoso, afixado per-
pendicularmente as fachadas dos edificios, que per-
mite a afixacdo de mensagens publicitarias em
ambas as faces;
v) «Toldo», o elemento de protecao contra agentes
climatéricos, feito de lona ou material similar,
rebativel, aplicavel em qualquer tipo de vdos, como
montras, janelas ou portas de estabelecimen-tos
comerciais, no qual pode estar inserida uma men-
sagem publicitaria;
w) «Totem e Monoposte», todo o suporte publici-
tario, de informacdo ou de identificacdo, singular ou
coletivo, normalmente constituido por estrutura de
multiface em suporte monolitico, podendo ser lumi-
noso, iluminado ou nao iluminado;
x) «Vitrina», o mostrador envidracado ou transpa-
rente, embutido ou saliente, colocado na fachada
dos estabelecimentos comerciais, onde se expdem
objetos e produtos ou se afixam informacgdes.
Artigo 4.°

Licenciamento prévio
1.- A afixagdo ou inscricdo de mensagens publici-
tarias de natureza comercial, obedece as regras
gerais sobre publicidade e depende do licenciamen-
to prévio das autoridades competentes, excetuando
as situagdes previstas no nimero seguinte.
2. Sem prejuizo das regras sobre utilizacgdo do
espaco publico e do regime juridico da conservacao
da natureza e da biodiversidade, a afixacdo ou
inscricdo de mensagens publicitarias de natureza
comercial, ndo estdo sujeitas a licenciamento, a
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autorizacdo, a autenticacdo, a validacdo, a certifi-
cacdo, a atos emitidos na sequéncia de comuni-
cacoes prévias com prazo, a registo ou a qualquer
outro ato permissivo, nem a mera comunicagao
prévia nos seguintes casos:

a) Quando as mensagens publicitarias de natureza
comercial sao afixadas ou inscritas em bens de que
sdo proprietarias ou legitimas possuidoras ou deten-
toras entidades privadas e ndo sdo visiveis ou
audiveis a partir do espaco publico;

b) Quando as mensagens publicitarias de natureza
comercial sdao afixadas ou inscritas em bens de que
sdo proprietarias ou legitimas possuidoras ou deten-
toras entidades privadas e a mensagem publicita os
sinais distintivos do comércio do estabelecimento ou
do respetivo titular da exploragdo ou esta relaciona-
da com bens ou servigos comercializados no prédio
em que se situam, ainda que sejam visiveis ou
audiveis a partir do espaco publico;

c¢) Quando as mensagens publicitarias de natureza
comercial ocupam o espago publico contiguo a
fachada do estabelecimento e publicitam os sinais
distintivos do comércio do estabelecimento ou do
respetivo titular da exploracdo ou estdo relacionadas
com bens ou servicos comercializados no estabeleci-
mento.

3. Estdo ainda abrangidas pelo disposto na alinea
b) do nimero anterior, as mensagens publicitarias
de natureza comercial, afixadas ou inscritas em
bens imdveis que sdo o objeto da prépria transacao
publicitada (ex. vende-se ou arrenda-se) e ainda no
caso das mensagens publicitarias de natureza com-
ercial afixadas ou inscritas em viaturas relacionadas
com a atividade comercial.

4. A isencao de licenciamento das mensagens pu-
blicitarias de natureza comercial, nos termos previs-
tos nas alineas do n.° 2 sé se verificard quando,
cumulativamente, aquelas cumprirem os critérios
gerais previstos nos artigos 5.2 a 10.9, bem como os
critérios especiais definidos para cada tipo de
suporte publicitario, nos termos dos artigos 35.° a
52.9 do presente Regulamento.

5. A aplicagao do regime de isengao previsto no n.°
2 do presente artigo, ndo prejudica a eventual apli-
cacao do regime juridico sobre ocupacdo do dominio

publico, designadamente no que se refere a ocu-
pacdo do espaco publico aéreo, se o0 mesmo tiver
lugar no caso concreto.
6. E interdito a afixacdo de mensagens publicitarias
de natureza comercial, ainda que enquadraveis nas
situacOes descritas nas trés alineas do n.° 2, cujos
suportes ou estruturas tenham dimensdes supe-
riores aos critérios especiais definidos para cada um
deles.

Artigo 5.°

Principio geral

A afixacdo e a inscricdo de mensagens publicitarias
de natureza comercial, devera efetuar-se em con-
formidade com as leis gerais de protecdo do meio
urbanistico e ambiental, cujos suportes garantam
ndo obstruir a perspetiva panoramica, ndo afetar a
estética, o ambiente ou o patrimdnio histdrico, cul-
tural, arquiteténico e arqueoldgico, bem como nao
acarretem prejuizos ou danos de qualquer espécie a
terceiros, nomeadamente, assegurando o respeito
pelos limites e condicionalismos previstos nos arti-
gos seguintes.

Artigo 6.°

Limites de natureza ambiental, estética e

urbanistica
E proibida a afixacdo ou inscricdo de mensagens
publicitarias que por si s6, possa causar danos
irreparaveis nos materiais de revestimento exterior
dos edificios e que os suportes utilizados preju-
diguem o ambiente, afetem a estética, o urbanismo
ou a salubridade dos lugares ou causem danos a ter-
ceiros, nomeadamente quando se trate de:
a) Inscricbes e pinturas de qualquer tipo nas
fachadas dos edificios, paredes, muros de vedacao,
tapumes e locais semelhantes;
b). Inscricoes e pinturas de qualquer tipo nas faixas
de rodagem, passeios, placas de identificacdo de
localidade, toponimia, ou de sinalizacdo de transito;
c) Utilizacdo de faixas de pano, plastico, papel ou
outro material semelhante quer atravessem ou nao
a via publica;
d) Utilizacdo de cartazes ou afins, afixados sem
suporte autorizado, através de colagem ou outros
meios semelhantes;
e) Utilizacdo de suportes que excedam a frente do
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estabelecimento;
f) Afetar a estética, ambiente ou arquitetura do local,
terreno ou edificio em virtude das cores, letras, simbo-
los, formatos ou dimensodes utilizados;
g) Afetar a salubridade e higiene dos espacos publicos;
h) Utilizacdo de materiais ndo biodegradaveis na
afixacdo e inscricdo de mensagens de publicidade;
i) Sobreposicdao a cunhais, pilastras, cornijas,
emolduramentos de vaos de portas e janelas e ou-
tros elementos com interesse arquitetonico ou de-
corativo;

Artigo 7.°

Limites decorrentes do local

1. N&o é permitida a afixacdo ou inscricdo de men-
sagens publicitarias que se destinem a ser colocadas
em locais, edificios, monumentos ou terrenos de
interesse histdrico, cultural, arquitetdnico, paisagis-
tico ou arqueoldgico, nomeadamente em:
a) Imoveis classificados, como patrimoénio cultural e
suas zonas de protegao;
b) Imdveis onde funcionam exclusivamente servi-
cos publicos;
c¢) Imoéveis contemplados com prémios de arqui-
tetura ou outros analogos;
d) Imoveis classificados ou em vias de classificagao,
nomeadamente os de interesse publico, nacional ou
municipal;
e) Edificios escolares;
f) Estatuas e monumentos;
g) Templos e cemitérios;
h) Parques, Jardins e arvores;
i) Terrenos onde tenham sido encontrados, ou
existam indicios de conter, vestigios arqueoldgicos
de interesse e relevancia local ou nacional;
j) Imodveis onde se encontra afixado o distico de
proibicdo de afixacdo de anuncios.
2. As limitagbes previstas nas alineas a), c) e d) do
nimero anterior podem ndo ser aplicadas sempre
que a mensagem publicitaria se circunscreva a iden-
tificacdo da atividade exercida nos imoéveis em
causa, ou daquele que a exerce.

Artigo 8.°
Limites impostos pela ocorréncia de situacoes

prejudiciais
1. E vedada a afixacdo ou inscricdo de publicidade
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sempre que esta prejudique:

a) A saude e o bem-estar de pessoas, designada-
mente por ultrapassar os niveis de ruido estabele-
cidos na lei aplicavel;

b) A seguranca das pessoas ou bens, nomeada-
mente em circulacdo rodoviaria ou ferroviaria;

c) As arvores e 0s espacos verdes;

d) A iluminacgdo publica;

e) A visibilidade de placas toponimicas, semaforos e
sinais de transito, ou apresentem disposicoes, for-
matos ou cores que possam confundir-se com aqueles;
f) A circulagdo dos pedes, especialmente dos
cidaddaos com mobilidade reduzida;

g) O acesso aos edificios, jardins e pracas;

h) A visibilidade dos residentes no prédio onde se
pretende colocar a publicidade, ou dos prédios vi-
zinhos;

i) A utilizacdo do mobilidrio urbano;
j) A acdo dos concessionarios que operam a super-
ficie ou no subsolo.

2. De igual modo, ndo é possivel proceder a
inscricdo ou distribuicdo de mensagens publicitarias
a bebidas, jogos e similares, sempre que se localize
dentro da zona de protecdo definida pelo Decreto-
Lei n.© 9/2002, de 24 de janeiro.

Artigo 9.°
Limites impostos pela circulacao rodoviaria e
de pedes

1. E vedada a afixagdo ou inscricao de suportes
publicitarios aéreos, sempre que esta se localize:
a) A menos de 0,80 m em relacdo ao limite exteri-
or do passeio, quando este tiver largura superior a
1,20 m;

b) A menos de 0,40 m em relagdo ao limite exteri-
or do passeio, quando tiver largura superiora 1 m e
inferior a 1,20 m, podendo ser fixada uma distancia
superior sempre que o trafego automaével, ou a exis-
téncia ou previsao de equipamento urbano, o justi-
fiquem;

c) Em passeios cuja largura é inferior ou igual a 1 m;
d) Em postes ou candeeiros;

e) Em sinais de transito ou semaforos;

f) Em ilhas para pedes ou para suporte de sinaliza-
Gao;

g) N&o cumprimento da distancia prevista na alinea
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f) do artigo 8.2 do Decreto-Lei n.©9 13/71, de 23 de
janeiro, relativamente ao limite da plataforma das
estradas nacionais;
2. As limitacoes referidas nas alineas a) e h) do
nimero anterior podem ndo ser aplicadas sempre
que dai ndo resulte qualquer perigo ou prejuizo para
o transito.
3. Sem prejuizo dos critérios definidos para cada
suporte publicitario, a instalacdo de suporte publici-
tarios fixos ao solo devera contemplar obrigatoria-
mente livre um espacgo igual ou superior a 0,80 m
em relagdo ao limite externo do passeio.

Artigo 10.°

Limites de contetdo e ortografia

1. E proibida a afixagdo ou inscricdo de mensagens
publicitarias que violem:
a) O estabelecido no Cdédigo de Publicidade;
b) A moral publica.
2. E proibida a afixacdo ou inscricdo de mensagens
publicitarias que publicitem atividades ilegais.
3. As mensagens publicitarias devem ser escritas
em lingua portuguesa respeitando as regras gra-
maticais ou de ortografia.
4. A utilizacdo de idiomas de outros paises, mesmo
que em conjunto com a lingua portuguesa, so é per-
mitida quando a mensagem tenha por destinatarios
exclusivos ou principais os estrangeiros, quando se
trate de firmas, nomes de estabelecimentos, marcas
e insignias devidamente registadas ou de ex-
pressoes referentes ao produto publicitario.
5. A afixacdo ou inscricao de publicidade do estabe-
lecimento comercial tem de estar de acordo com a
atividade ali exercida e devidamente licenciada, de
modo a ndo induzir em erro ou ser susceptivel de
confusao.

Artigo 11.°

Publicidade sonora

E proibido em todo o Municipio da Amadora a reali-
zagao de qualquer tipo de publicidade sonora, inde-
pendentemente do meio utilizado.

Artigo 12.°

Mensagens publicitarias em zonas de pro-
tecao de imoveis classificados

A afixacdo de mensagens publicitarias em zonas de
protecao de imoveis classificados deve respeitar os
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critérios e orientagbes emanados pelo IGESPAR e
pela DRCLVT ou quaisquer outras entidades com
competéncias nessa matéria.

Artigo 13.°

Operagoes urbanisticas
Sem prejuizo do disposto no presente Regulamento,
sempre que a instalacdo ou afixacdo de mensagens
publicitarias envolva a realizacdo de obras sujeitas a
controlo prévio, nomeadamente palas e alpendres
integrados na edificacdo, totens e painéis, deve o
interessado dar prévio cumprimento ao regime
juridico da urbanizacdo e edificacdo (RIJUE), aprova-
do pelo Decreto-Lei n.© 555/99, de 16 de dezembro,
alterado pelo Decreto-Lei n.°© 26/2010, de 30 de
margo, e pela Lei n.% 28/2010, de 2 de setembro.
CAPITULO III
Instrucdo e Tramitagdao do Processo de
Licenciamento de Publicidade
Artigo 14.°
Requerimento inicial

1. A licenca para afixacdo ou inscricdo de men-
sagens publicitarias depende de requerimento dirigi-
do ao Presidente da Camara.
2. O licenciamento para afixacdo ou inscricdo de
mensagens publicitdrias através de meios ou
suportes que, por si sé, exijam licenciamento ou
autorizacdao para obras de construcgao civil deve ser
requerido cumulativamente, nos termos da legis-
lacdo aplicavel.
3. Os restantes meios ou suportes, cujo fim princi-
pal seja a publicidade, estdo apenas sujeitos a licen-
ciamento para afixagao ou inscricao de mensagens
publicitarias.

Artigo 15.°

Elementos obrigatorios

1.- O requerimento deve conter obrigatoriamente:
a) A identificacdo e residéncia ou sede do reque-
rente;
b) A indicagdo exata do local e do meio ou suporte
a utilizar;
c) O periodo de utilizagdo pretendida.
2. O requerimento deverd ser acompanhado obri-
gatoriamente dos seguintes elementos:
a) Memoria descritiva com indicacdo dos materiais,
forma e cores;



JJ

Bdigio Bspecial

e
12 de outubro de 2012

(]

b) Desenho do meio ou suporte (alcados e corte,
cotados), com indicagao da forma, dimensdes e, ba-
lango de afixagao;
c) Fotografia a cores indicando o local previsto para
a afixacdo, e abrangendo edificios confinantes;
d) Planta de localizagdo com identificagdo do local
previsto para a instalagdo a escala 1:1000.
3. Deve, igualmente, ser junto ao requerimento,
documento auténtico ou autenticado, comprovativo
de que o requerente é proprietario, comproprietario,
possuidor, locatario ou titular de outros direitos
sobre os bens afetos ao dominio privado onde se
pretende afixar ou inscrever a mensagem publici-
taria;
4. Para os casos ndo previstos no nimero anterior,
o requerente deve juntar autorizacao escrita do pro-
prietario ou possuidor, com a respetiva assinatura
devidamente reconhecida nessa qualidade, bem
como autorizagdo de outros proprietarios, compro-
prietarios ou locatdrios, por escrito e com as res-
petivas assinaturas devidamente reconhecidas
nessa qualidade, que possam vir a sofrer danos com
a afixagao ou inscricao pretendida;
5. O pedido é liminarmente rejeitado, se ndao forem
indicados ou juntos com o requerimento, os elemen-
tos ou documentos a que referem os nimeros ante-
riores.
6. Nos casos em que for solicitado a colocagao ou
afixacdo de publicidade para local ou estabelecimen-
to que necessita de qualquer outro tipo de licencga
para o exercicio da atividade ali desenvolvida, sem
que a mesma nao tenha ainda sido concedida pela
autoridade competente, o requerimento apresenta-
do é automaticamente arquivado.
Artigo 16.°

Elementos complementares
1. Os servicos camararios competentes para a
apreciacao do pedido de licenciamento de publici-
dade poderdo solicitar ao requerente, a indicagdo de
outros elementos, sempre que se verifiquem duvi-
das susceptiveis de comprometer a apreciacdo do
pedido.
2. Estando em causa o licenciamento de publici-
dade colocada em caixas de enrolamento de grades
de protecdo de portas, janelas ou montras, desde
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gue se projetem no espago publico, caso seja perti-
nente para a analise do processo, podem os servicos
solicitar fotografias, catdlogos ou desenhos do
equipamento.
3. Incumbe a Secretaria do Departamento onde o
processo esta a ser analisado, notificar o requerente
para apresentar no prazo indicado no numero
seguinte, os documentos solicitados.
4. O pedido é indeferido se ndo forem indicados ou
juntos os elementos complementares, no prazo de
10 dias contados da data da notificagdo prevista no
namero anterior.

Artigo 17.°

Competéncia para a emissdo de pareceres
sobre o pedido de licenciamento

Compete ao Servico de Policia Municipal, ao Depar-
tamento de Administragdo Urbanistica e a Divisdo de
Transportes e Mobilidrio Urbano, cumulativamente, a
apreciacao e emissao dos respetivos pareceres acer-
ca de todos os pedidos de licenciamento de men-
sagens publicitarias.

Artigo 18.°
Locais sujeitos a jurisdicdao de outras entidades
1. Sempre que o local onde o requerente pretenda
afixar ou inscrever a mensagem publicitaria estiver
sujeito a jurisdicdo de outra(s) entidade(s), deve a
Camara Municipal solicitar-lhe(s) parecer sobre o
pedido de licenciamento, nos termos do n.° 2 do
artigo 2.° da Lei n.°9 97/88, de 17 de agosto.
2. Salvo disposicdo em contrario, o parecer a que
se refere o nimero anterior ndo € vinculativo.

Artigo 19.°

Deliberacao ou decisao final sobre o pedido
de licenciamento

Apds a emissdo dos pareceres atras enunciados e a
jungdo-de todos os elementos eventualmente solici-
tados, o processo é remetido para deliberagao
camararia, ou, no caso de esta competéncia ter sido
objeto de delegacdo, é submetido a despacho do
Membro do Executivo Camarario a quem tenha sido
delegada ou subdelegada a competéncia para o
licenciamento de mensagens publicitarias.

Artigo 20.°

Notificacdao da decisao

A decisdo sobre o pedido de licenciamento é notifi-
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cada por escrito ao requerente no prazo de 10 dias
a contar da decisdo final.

Artigo 21.°

Prazo geral para conclusao do processo

1. A deliberacdo ou decisdo sobre o pedido de licen-
ciamento de publicidade devera ser proferido no
prazo maximo de 90 dias, a contar da data de entra-
da do requerimento, ou da data em que foram
entregues o0s elementos e documentos adicionais
solicitados pelos servicos competentes, salvo se
outro prazo for imposto por circunstancias exce-
cionais.
2. Se a deliberagdo ou decisdao nao for proferida
dentro do prazo enunciado no nimero anterior, de-
vera entender-se que o pedido de licenciamento foi
indeferido.

Artigo 22.°

Deferimento
1. Em caso de deferimento do pedido, deve incluir-
se na notificacao a indicacao do prazo para levanta-
mento da licenga e pagamento da taxa respetiva.
2. A autorizacdo conferida caducarda automatica-
mente, se nao for levantada a licenca e paga a taxa,
dentro do prazo referido no aviso de pagamento, o
qual é de 30 dias.
3. A licenca é sempre concedida a titulo precario,
podendo ser revogada a qualquer momento por deli-
beracdo camararia ou despacho do Membro do
Executivo Camarario com competéncias delegadas
ou subdelegadas na matéria, nos casos previstos no
artigo 28.9.
4. A licenca devera sempre especificar as obri-
gagoes e condicdes a cumprir pelo seu titular,
nomeadamente:
a) Prazo de duragao;
b) Prazo para comunicar a nao renovagao;
c) Numero de ordem atribuido ao meio ou suporte,
o0 qual deve ser afixado neste, juntamente com o
numero da licenca e identidade do titular, indicando-
se expressamente a identificacdo da pessoa coletiva
ou pessoa singular responsavel pela sua colocacao
ou exploragao;
d) Numero da guia de receita correspondente a
taxa cobrada;
e) Obrigacdo de manter o meio ou suporte em boas

condicOes de conservacao, funcionamento e segu-
rancga.
5. O titular da licenca s6 pode exercer os direitos
que lhe sao conferidos pelo licenciamento depois do
pagamento da respetiva taxa;
6. A Camara Municipal podera condicionar o levan-
tamento da licenca a apresentacdo do contrato de
seguro de responsabilidade civil de valor adequado,
sempre que o meio ou suporte possa eventual-
mente constituir risco para a seguranca de pessoas
ou bens.

Artigo 23.°

Contrapartidas para o Municipio

O licenciamento de suportes publicitarios pode deter-
minar a reserva de algum ou alguns espagos de pub-
licidade para a difusdo de mensagens relativas as
atividades do Municipio ou outras apoiadas por este.

Artigo 24.°

Deveres dos titulares dos suportes publi-
citarios

Constituem deveres do titular do suporte publicitario
ou do titular da licenga, quando houver lugar a emis-
sao desta, o seguinte:
a) Cumprir as condigdes gerais ou especiais previs-
tas no presente Regulamento;
b) Manter o meio ou suporte e a mensagem em
boas condicdes de conservagdo e seguranga;
c) Retirar a mensagem e respetiva estrutura, quan-
do aquela deixar de ter qualquer utilidade, ou findo
0 prazo da licenga no caso de esta estar sujeita a
licenciamento municipal;
d) Eliminar quaisquer danos em bens publicos
resultantes da afixacdo da mensagem publicitaria.
e) Nas situagées em que o suporte publicitario este-
ja relacionado com a atividade de qualquer estabe-
lecimento ou atividade a exercer em determinada
fracdo, a licenca deverd estar preferencialmente
afixada em local bem visivel, ou, caso tal ndo ocor-
ra, terd que estar guardada no estabelecimento ou
na fracdo em causa, em local de facil acesso, e ser
de imediato apresentada quando solicitada pelas
autoridades fiscalizadoras.

Artigo 25.°

Responsabilidade

O titular da licenga é responsavel por eventuais in-
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demnizacbes por prejuizos causados a terceiros
decorrentes da afixacdo da mensagem publicitaria.

Artigo 26.°

Indeferimento

1. O pedido de licenciamento sé podera ser inde-
ferido com qualquer dos seguintes fundamentos:
a) Nao respeitar os limites previstos nos artigos 5.°
a 10.° ou as condigdes estabelecidas no capitulo VI
deste Regulamento, para suportes publicitarios;
b) Na&o terem juntos os documentos a que se refere
0 n.% 6 do artigo 37.°.
2. O pedido de licenciamento sera liminarmente
indeferido, nos termos do n.° 5 do artigo 15.9 e do
n.% 4 do artigo 16.9.
3. O pedido de licenciamento ou de renovagdo pode
ser indeferido se tiver sido proferida decisdo defini-
tiva, ha menos de um ano, que tenha aplicado ao
requerente coima ou sangao acessoria por infracdo
ao disposto neste Regulamento ou na legislacdao
geral sobre publicidade.

Capitulo IV

Renovacao, Caducidade e Revogacao das
Licengas de Publicidade
Artigo 27.°
Prazo de validade

1. As licencas para a colocacao de mensagens pu-
blicitarias tém a validade de um ano.
2. Excepcionalmente, e sempre que houver motivo
justificado, poderao ser emitidas licencas com pra-
zos de validade inferiores a um ano.

Artigo 28.°

Remogao voluntaria de publicidade

1. Se o titular da licenca ndo pretender renovar a
mesma devera proceder a retirada do suporte pu-
blicitario até ao termo do respetivo prazo de vali-
dade.
2. A manutencao desta situacao faz incorrer o seu
titular na pratica de ilicito contra-ordenacional e
determinard a sua remocgdo coerciva por parte da
Camara, nos termos do artigo 53.9.

Artigo 29.°

Caducidade da licenga

As licencas para a inscricao ou afixacdao das men-
sagens publicitarias caducam automaticamente
quando as respetivas taxas municipais ndo se
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encontram liquidadas dentro dos prazos previstos
para este efeito.

Artigo 30.°

Revogacao da licenca

1. A licenca para a afixacao ou inscricao de men-
sagens publicitarias pode ser revogada, e ordenado
ao seu titular a retirada dos respetivos objetos e
suportes publicitarios nos seguintes casos:
a) Situagdes excecionais de imperioso interesse
publico;
b) Quando o seu titular ndo cumpra as normas
legais e regulamentares a que estad sujeito, ou
quaisquer obrigacdes a que se tenha vinculado
através do licenciamento;
c) Por motivos de ordem estética, ambiental, de
seguranca ou comodidade das populacoes.
2. A revogagao das licengas previstas no nimero
anterior podera ocorrer em qualquer altura do ano,
ndo atribuindo ao seu titular qualquer direito de in-
demnizagdo ou compensacao monetdria a conceder
pela Camara.

Artigo 31.°

Remessas das licencas ao Servico de Policia

Municipal
1. Nas situagOes previstas nos artigos 22.0, 28.0 e
29.9, esgotados os prazos ai referidos para levanta-
mento e pagamento da respetiva licenca camararia,
sem que o seu titular o tenha feito, deverdo os
servicos competentes remeter os respetivos proces-
sos ao servico de Policia Municipal, com o objetivo
deste proceder as averiguacGes que reputar por
necessarias, de molde a determinar se, no caso pre-
visto no artigo 22.9, o requerente ndo procedeu a
colocacao da mensagem publicitaria e suporte uti-
lizado, ou, nas situacOes previstas nos artigos 28.°
e 29.9; se o titular da licenga efetuou a remocao
destes objetos.
2. No caso da Policia Municipal constatar que o
requerente ou o titular da licenga ndao actuaram em
conformidade com o disposto na parte final do
nimero anterior, ndo tendo precedido a remocdo
dos referidos objetos dentro dos prazos indicados
nos n..s 2 e 3 do artigo 54.°, a Camara Municipal
procederda a sua remogao coerciva, nos termos do
n.° 6 do mesmo artigo, independentemente da apli-
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cacdo da coima e eventuais sangdes acessorias
aplicaveis ao caso.
Capitulo V
Taxas e Fiscalizacao
Artigo 32.°
Taxas
1. Ao licenciamento previsto neste Regulamento
sdo aplicaveis as taxas estabelecidas na tabela de
taxas em vigor neste Municipio.
2. Salvo disposicao legal em contrario, as entidades
isentas do pagamento de taxas as autarquias nao
estdo isentas do licenciamento a que se refere este
Regulamento.
Artigo 33.°
Fiscalizagao
1. Compete as Autoridades Policiais e Fiscalizadoras
a investigacao e participacao de qualquer facto sus-
ceptivel de implicar responsabilidade por contra-
ordenacao nos termos do presente Regulamento.
2. As Autoridades Policiais e Fiscalizadoras podem
acionar medidas cautelares que entenderem con-
venientes e necessarias para impedir o desapareci-
mento de provas.
Capitulo VI
CondigOes de Instalacao de Suportes
Publicitarios e de Afixacao, Inscricao
e Difusdao de Mensagens Publicitarias
Secgao I
Regras gerais
Artigo 34.°
Categorias de Suportes Publicitarios
A publicidade em meio urbano (instalada nos edifi-
cios ou nas vias) apresenta-se dividida pelas
seguintes categorias, formas e tipo de suportes:
a) Categoria:
e Luminoso;
e N&o Luminoso;
e Iluminado;
e Electrénico.
b) Forma:
e Simples;
e Multiface;
c) Suporte:
e Placa;
e |Letras soltas ou simbolos;

e Pala;

e Chapa;

e Tabuleta;

e Painel;

e Tela e Lona;
e Toldo;

e Sanefa;

e Bandeirola;
e Bandeira;

e MUPIs;

e Totem e Monoposte;
e Expositor;
e Vitrine;
e Pictogramas e Distico autocolante.

Artigo 35.°

Condigoes e restricoes de difusdao de men-
sagens publicitarias sonoras

1. E permitida a difusdo de mensagens publicitarias
sonoras de natureza comercial emitidas do interior
dos respetivos estabelecimentos que possam ser
audiveis na area contigua a entrada daqueles, e cujo
ojetivo imediato seja atrair ou reter a atencdo do
publico.
2. A difusdo sonora de mensagens publicitarias de
natureza comercial nas condigcdes previstas no
numero anterior apenas pode ocorrer:
a) No periodo compreendido entre as 9 e as 20
horas;
b) A uma distancia minima de 300 m de edificios
escolares, durante o seu horario de funcionamento,
de hospitais, cemitérios e locais de culto.

Seccao II

Regras especiais

Artigo 36.°
Condigoes de instalagdao de aniincios lumino-
sos, iluminados, ndo luminosos e electronicos
1. Os anuncios luminosos, iluminados, ndo lumi-
nosos ou eletrénicos devem ser colocados direta-
mente sobre o plano da fachada, ndao podendo, em
caso algum, serem instalados no extremo da parte
inferior do corpo balancado, e devem respeitar as
seguintes condigdes:
a) O balanco total ndo pode exceder 0,40 m no
caso de serem colocados no paramento ou sobre
uma caixa de estores, e 2 m caso sejam colocados
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sobre uma pala;

b) A distancia entre o passeio e a parte inferior do
anuncio ndo podera ser menor do que 2,60 m e
superior a 4 m;

c) Caso o balanco ndao exceda 0,15 m, a distancia
entre a parte inferior do anuncio e o solo ndo pode
ser inferior a 2 m nem ser superior a 4 m.

d) Devem ser considerados como limites laterais as
extremidades das montras e portas, a alinhar com o
ponto exterior, sendo que em casos de edificios de
gaveto esta condicionante nao é aplicavel.

2. As estruturas dos anudncios luminosos, ilumina-
dos, ndo luminosos ou de sistemas eletronicos
instalados nas fachadas de edificios e em espacgo
publico devem ficar, tanto quanto possivel, encober-
tas e serem pintadas com a cor que lhes dé o menor
destaque.

3. Em cada edificio, deve procurar-se que os anun-
cios tenham as mesmas dimensdes e que a sua ins-
talagao defina um alinhamento.

4. Em edificios com galeria, e quando nao seja pos-
sivel colocar os anuncios na fachada, os mesmos
devem ser colocados entre colunas, nao sobressain-
do da sua espessura, deixando livre um espaco
entre a coluna e o anuncio publicitdrio de modo a
que o suporte seja lido como um elemento anexo a
arquitetura do edificio.

5. Nos casos referidos no nimero anterior a distan-
cia entre o pavimento e a parte inferior do anuncio
nao pode ser menor do que 2,60 m.

6. Aquando da apresentacao do pedido de licencia-
mento, juntamente com os demais elementos de
apresentacao obrigatéria, deve ser apresentado
termo de responsabilidade assinado pelo técnico
responsavel pela instalagdo do andncio, bem como
declaracdo emitida pela associacdao profissional a
que pertenca donde conste a sua inscricdo na mesma.
7. Quando a instalagao tenha lugar em telhados,
coberturas ou terracos de edificios, devera ainda ser
apresentado estudo de estabilidade do anuncio e
contrato de seguro de responsabilidade civil, e
observadas as seguintes condigdes:

a) A instalagdo ndo pode obstruir o campo visual
envolvente, tanto no que se refere a elementos na-
turais, como construidos;

12

b) As estruturas de suporte dos dispositivos publici-
tarios a instalar ndo podem assumir uma presenca
visual destacada e deve ficar assegurada a sua sina-
lizacdo para efeitos de seguranca;
c) A altura maxima dos dispositivos publicitarios a
instalar ndo pode exceder um quarto da altura maior
da fachada do edificio e, em qualquer caso, nao
pode ter uma altura superior a 5,00 m, nem a sua
cota maxima ultrapassar, em altura, a largura do
respetivo arruamento.
Artigo 37.°
Condigoes de aplicacao de letras soltas ou sim-
bolos
1. A aplicacdo de letras soltas ou simbolos deve
respeitar as seguintes condicoes:
a) Nao pode exceder 0,50 m de altura e 0,15 m de
saliéncia;
b) A distancia entre a parte inferior e o solo ndo pode
ser menor que 2 m;
c) Nao pode possuir arestas vivas ou elementos cor-
tantes quando instaladas a menos de 2,50 m de
altura em relagao ao solo.
2. A aplicagdo de letras soltas ou simbolos ndo pode
ocultar elementos decorativos ou outros com inte-
resse na composicdo arquitetonica das fachadas, e
deve ter em atencao a forma e a escala do edificio, de
modo a respeitar a integridade estética do mesmo.
Artigo 38.°
Condigdes de aplicagcao de chapas
1. As chapas apenas podem ser instaladas ao nivel
do rés-do-chao dos edificios.
2. Em cada edificio, as chapas devem apresentar
dimensdo, cores, materiais e alinhamentos adequa-
dos a estética do edificio e ndo podem ocultar ele-
mentos decorativos ou outros com interesse na
composicdo arquiteténica das fachadas.
3. A instalacdo de uma chapa deve respeitar as
seguintes condicdes:
a) Nao pode exceder 0,60 m de largura;
b) Nao pode exceder o balanco de 0,05 m em
relacdo ao plano marginal do edificio.
Artigo 39.°
CondigOes de aplicacao de placas
1. A instalagao de placas deve fazer-se a uma dis-
tancia do solo igual ou superior ao nivel do 1.2 andar
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dos edificios.
2. Nao é permitida a instalacdo de mais do que uma
placa por cada fracdo auténoma ou fogo, ndo se
considerando para o efeito as placas de proibicdo de
afixacao de publicidade.
3. Em cada edificio, as placas devem apresentar
dimensdo, cores, materiais e alinhamentos adequa-
dos a estética do edificio e ndo podem ocultar ele-
mentos decorativos ou outros com interesse na
composicdo arquiteténica das fachadas.
4. A instalacdo de uma placa deve respeitar as
seguintes condigoes:
a) Nao pode exceder 1,50 m de largura;
b) Nao pode sobrepor-se a gradeamentos ou zonas
vazadas em varandas;
c) Nao pode ocultar elementos decorativos ou ou-
tros com interesse na composicdo arquiteténica das
fachadas.
Artigo 40.°
Condicoes de aplicacdao de tabuletas
1. A instalagdo de uma tabuleta deve respeitar as
seguintes condicoes:
a) O limite inferior da tabuleta deve ficar a uma dis-
tancia do solo igual ou superior a 2,60 m;
b) Ndo pode exceder o balanco de 1,50 m em
relagdo ao plano marginal do edificio, exceto no caso
de ruas sem passeios, em que o balango ndo pode
exceder 0,20 m;
c) Deve haver uma distancia igual ou superior a 3
m entre tabuletas.
2. Em cada edificio, as tabuletas devem apresentar
dimensdo, cores, materiais e alinhamentos adequa-
dos a estética do edificio e ndo podem ocultar ele-
mentos decorativos ou outros com interesse na
composicdo arquitetonica das fachadas.
Artigo 41.°
CondicOes de aplicacao de palas
1. A instalagdo das palas deve respeitar as
seguintes condigoes:
a) A instalacdo ndo pode fazer-se a uma distancia
do solo inferior a 2,60 m, nem acima da linha do
nivel do teto do estabelecimento a que pertencam;
b) O balanco total ndo pode exceder 2 m ou 65%
da largura do passeio e, lateralmente, os limites das
instalagdes pertencentes ao titular da licenga.

2. As palas nao podem sobrepor-se a emoldura-
mentos de vao de portas e janelas, gradeamentos e
outros elementos de interesse arquitetonico ou de-
corativo.
3. A cor das palas objetos e das inscricoes publici-
tarias nelas inseridas deverd ser compativel e
enquadrada com o meio envolvente e a fachada do
edificio.
4. No caso de aplicagdo de varias palas no mesmo
edificio, deve ser apresentado um estudo de conjun-
to para a salvaguarda da estética da fachada.
5. Ndo é permitida a colocacdo de outros suportes
publicitarios apostos a pala nem ai afixar quaisquer
tipos de objetos.
6. Aquando da apresentacao do pedido de licencia-
mento, juntamente com os demais elementos de
apresentacdo obrigatdéria, deve ser apresentado
termo de responsabilidade subscrito pelo técnico
responsavel pela instalagdo do anuncio, bem como
declaracdo emitida pela associagao profissional a
que pertenca donde conste a sua inscricao na
mesma.
Artigo 42.°
Condicoes de instalagdao de toldo e da respeti-
va sanefa
1. A instalagdo de um toldo e da respetiva sanefa
deve respeitar as seguintes condigoes:
a) Deve existir uma distancia do limite inferior do
toldo ao solo igual ou superior a 2,30 m, mas nunca
acima do nivel do teto do estabelecimento comercial
a que pertenca, sendo o mesmo aplicavel aos casos
em que no toldo esteja instalada a respetiva sanefa.
b) A instalagdo ndo pode exceder os limites laterais
das instalagbes pertencentes ao respetivo estabe-
lecimento;
c)- Os toldos tém de ser rebativeis e ndo podem
exceder 65% da largura do passeio hem exceder um
avango superior a 3 m.
2. A instalagdo do toldo, e da respetiva sanefa, nao
pode sobrepor-se a cunhais, pilastras, cornijas,
emolduramentos de vaos de portas e janelas e outros
elementos com interesse arquitetonico ou decorativo.
3. Os toldos devem ser de cores claras, e a cor
destes objetos e das inscricdes publicitarias neles
inseridas devera ser compativel e enquadrada com o
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meio envolvente e a fachada do edificio, sendo que
no caso de aplicacdo de varios toldos no mesmo
edificio, devem os mesmos compatibilizar-se entre
Si.
4. O toldo e a respetiva sanefa ndao podem ser uti-
lizados para pendurar ou afixar quaisquer tipos de
objetos.
5. O titular do estabelecimento é responsavel pelo
bom estado de conservagao e limpeza do toldo e da
respetiva sanefa.

Artigo 43.°
Condigoes de instalagao de bandeirolas e ban-

deiras

1. As bandeirolas e as bandeiras nao podem ser
afixadas em éareas de protecao das localidades.
2. As bandeirolas devem permanecer oscilantes,
apenas podendo ser afixadas nas fachadas.
3. As bandeiras devem permanecer fixas a fachada.
4. A dimensdao maxima das bandeirolas deve ser de
0,40 m por 0,30 m.
5. A distancia entre a parte inferior da bandeirola e
0 solo deve ser igual ou superior a 2 m.

Artigo 44.°

CondigOes de instalagdo de uma vitrina

Na instalagdo de uma vitrina devem respeitar-se as
seguintes condigoes:
a) N3o se sobrepor a cunhais, pilastras, cornijas,
emolduramentos de vaos de portas e janelas ou a
outros elementos com interesse arquitetdnico e de-
corativo;
b) A altura da vitrina em relacdo ao solo deve ser
igual ou superior a 1,40 m e inferior a 1,80 m;
c) N&@o exceder 0,15 m de balango em relagdo ao
plano da fachada do edificio.

Artigo 45.°

Condigoes de instalagcdo de um expositor

1. Por cada estabelecimento é permitido apenas um
expositor, instalado exclusivamente durante o seu
horario de funcionamento.
2. O expositor apenas pode ser instalado em pas-
seios com largura igual ou superior a 2 m, devendo
respeitar as seguintes condicdes de instalagao:
a) Ser contiguo ao respetivo estabelecimento;
b) Reservar um corredor de circulagdao de pedes
igual ou superior a 1,50 m entre o limite exterior do
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passeio e o prédio;
c) Nao prejudicar o acesso aos edificios contiguos;
d) Nao exceder 1,50 m de altura a partir do solo;
e) Reservar uma altura minima de 0,20 m contados
a partir do plano inferior do expositor ao solo ou
0,40 m quando se trate de um expositor de produ-
tos alimentares.
Artigo 46.°
Condig6es de instalacao de painéis
1. A estrutura de suporte de painéis deve ser
metalica e na cor mais adequada ao ambiente e
estética do local, em respeito pelas normas urbanis-
ticas.
2. Na estrutura deve ser afixado o numero de
ordem atribuido ao suporte, a identidade do titular,
e numero da respetiva licenca, devendo as dimen-
sOes do primeiro situar-se entre 0,05 m e 0,10 m no
que diz respeito ao seu comprimento e largura.
3. Os painéis ndo podem manter-se no local sem
mensagem por periodo superior a dez dias Uteis, o
que, a ocorrer, determinarad a caducidade imediata
da licencga.
4. Os painéis devem ter as seguintes dimensdes:
a) 2,40 m de largura por 1,70 m de altura;
b) 4,00 m de largura por 3,00 m de altura;
c) 8,00 m de largura por 3,00 m de altura.
d) Podem ser licenciados, a titulo excecional,
painéis com outras dimensées (multiplos do médulo
base), desde que nao seja posto em causa o am-
biente e a estética dos locais pretendidos para a
colocacdo dos painéis.
5. Os painéis podem ter saliéncias parciais desde
que estas nao ultrapassem, na sua totalidade:
a) 1,00 m para o exterior na area central e 1 m2 de
superficie;
b)- 0,50 m de balango em relagao ao seu plano.
6. E proibida a colocacdo de paineis em espagos
classificados no Plano Director Municipal como REN
ou espacos verdes de protecao e enquadramento.
Artigo 47.°
MUPIs
A instalacdo de MUPIs estd sujeita as seguintes
condigoes:
a) A composicao deve salvaguardar a qualidade,
funcionalidade e seguranca do espaco onde se
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insere, podendo a entidade licenciadora definir, a
todo o tempo, um suporte tipo de modo a uni-
formizar os suportes utilizados no concelho;
b) As superficies de fixacdo da publicidade nédo
podem ser subdivididas;
c) N3@o podem manter-se no local sem mensagem
por mais de 30 dias seguidos.
2. E proibida a colocacdo de painéis em espacos
classificados no Plano Diretor Municipal como REN
ou espacos verdes de protecao e enquadramento.
Artigo 48.°

Cartazes
1. Os cartazes apenas podem ser fixados em
vedagOes e tapumes.
2. A entidade licenciadora pode definir locais e
suportes destinados a sua afixacdo de cartazes.
3. Os cartazes devem ser removidos pelos seus
promotores no prazo de cinco dias contados a partir
da data do término do evento.
4. Quando a remocao nao seja efetuada no prazo
previsto no nimero anterior o Municipio procedera a
sua remocdo, ficando os promotores e ou benefi-
ciarios da promocdo sujeitos, para além da contra-
ordenacdo aplicavel, ao pagamento das respetivas
despesas.

Artigo 49.°
Condicoes de aplicacao de telas e lonas

1. E permitida a colocacao de lonas sobre empenas,
andaimes, edificios, grandes superficies comerciais
ou de servigos e equipamentos, as quais devem ocu-
par, preferencialmente, a totalidade da superficie,
sem prejuizo pelo respeito pelos seus limites.
2. Devem coincidir ou se justapor, total ou parcial-
mente, aos contornos das paredes exteriores dos
edificios.
3. S6 sera admitida uma licenca por local ou empena.
4. Na utilizacdo de telas por parte de empresas de
venda ou aluguer de publicidade, devera ficar pre-
visto no licenciamento inicial, o dever de submeter a
apreciacdao camararia toda e qualquer alteragdo de
imagem.
5. Nas instalacdes em edificios com obras em
curso, devem observar-se as seguintes condigoes:
a) As telas e lonas devem ficar recuadas em relagao
ao tapume de protecdo;

b) Apenas poderdao permanecer no local durante o
decurso do prazo de execugao da obra.
Artigo 50.°
Totens e Monopostes
1. E permitida a implantagdo de totens desde que
estejam associados a estabelecimentos cuja visibili-
dade a partir da via publica seja reduzida.
2. Aimplantacao do totem esta sujeito as seguintes
condigoes:
a) Ser constituido por um moddulo monolitico de
multiface com a altura maxima de trés metros e
cinquenta centimetros;
b) Adoptar o modelo tipo (desenho técnico) forneci-
do pela entidade licenciadora.
3. Nas grandes superficies comerciais e ou de ser-
Vigos, equipamentos ou postos de abastecimento de
combustivel, localizados em edificio préprio e isola-
do, a instalagcao de totens com outro tipo de dimen-
sao, construcao e composicao distintas das referidas
nas alineas anteriores, esta sujeita ao cumprimento
das seguintes condigdes:
a) Ser composto por uma estrutura de suporte da
mensagem publicitaria ou de identificacdo, com
duas ou mais faces, sustentada com um poste
Unico;
b) A sua altura total ndo exceder os doze metros e
cinquenta centimetros;
c) A dimensdao maxima de qualquer lado do poli-
gono que define a face do suporte da mensagem
nao exceder os quatro metros.
d) As dimensdes estabelecidas no niumero anterior
podem ser alteradas tendo em conta as caracteristi-
cas morfoldgicas e topograficas do local e da envol-
vente livre adstrita ao estabelecimento.
4. Em casos devidamente justificados a Camara
Municipal podera suprimir ou limitar os efeitos lumi-
nosos dos dispositivos.
Seccao V
Publicidade em viadutos rodoviarios, fer-
roviarios e passagens superiores para peoes
Artigo 51.°

Condigoes de instalagdo
A mensagem publicitaria instalada em viadutos
rodoviarios, ferrovidrios e passagens superiores
para pedes ndo poderd conter mais do que a insignia
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e nome do produto que se pretende publicitar.
Seccao VI
Distribuicdao de folhetos publicitarios
Artigo 52.°
Distribuicao de publicidade comercial
1. A distribuicao de folhetos publicitarios de cariz
comercial fica sujeita a autorizacdo prévia da
Camara Municipal, devendo para este efeito ser
apresentado pelo requerente pedido no qual devera
constar a data e locais onde se pretende proceder a
sua distribuicao bem como o tipo de produto que se
pretende publicitar.
2. O requerimento indicado no numero anterior de-
vera dar entrada nesta Cédmara Municipal com a
antecedéncia minima de 15 dias sobre a data em
que se prevé efetuar a distribuicdo da publicidade,
carecendo a sua autorizagao apenas de parecer
favoravel dos Servigos de Policia Municipal.
Capitulo VII
Penalidades
Secgao I
Remocao
Artigo 53.°
Remogcao
1. Nas situacdes em que se verifique a afixagao ou
inscricdo de mensagens publicitarias em descon-
formidade com a respetiva licenga ou de colocagao
de publicidade, qualquer que seja o0 respetivo
suporte ou modalidade, sem que a mesma se
encontre licenciada, a Camara Municipal podera pro-
ceder a remogdo coerciva da mensagem publicitaria
e respetivos suportes ou a sua inutilizagdo, sem
prévia notificacdo do infrator, ficando também
sujeito a este procedimento as situacdes em que a
mensagem publicitaria se encontra recolhida ou
enrolada, ou ainda quando, apesar de eliminada
permanecer no local o respetivo suporte.
2. Em caso de caducidade da licenca por ndo paga-
mento da respetiva taxa por parte do interessado,
ou de ndo renovacgao desta por vontade do respeti-
vo titular, devera o mesmo proceder a retirada da
mensagem publicitdria e remocdo dos meios ou
suportes a ela afetos no prazo de 10 dias a contar,
da data da ocorréncia daquela, ou até ao termo do
prazo de validade da licenga, nos casos de nao reno-
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vacao desta.
3. Na situagao prevista no n.° 2 do artigo 22.° do
presente Regulamento, e no caso do requerente ja
ter afixado ou colocado a mensagem publicitaria, os
5 dias contam-se a partir do termo do prazo indica-
do no final do citado artigo.
4. Nos casos de ndo renovacao da licenca por parte
da Cémara, e dos previstos no artigo 30.° do pre-
sente Regulamento, a remogao dos meios ou
suportes utilizados devera ser efetuada no prazo fi-
xado no respetivo mandado de notificagao.
5. De igual modo, sempre que se verifique o
incumprimento por parte dos titulares do suporte
publicitario, dos deveres previstos no artigo 24.° do
presente Regulamento, a Camara Municipal notifi-
cara aqueles para, no prazo de 5 dias, darem
cumprimento as obrigacées que Ihe incumbem asse-
gurar nessa qualidade.
6. Esgotados os prazos atras indicados, sem que o
titular da licenga ou do suporte publicitario cumpra o
disposto nos numeros anteriores, pode a Camara
Municipal proceder coercivamente a remocdo dos
meios ou suportes utilizados, independentemente da
coima ou sangoes acessorias a que haja lugar em sede
de processo contra-ordenacional, sendo que se con-
siderard que o interessado ndo cumpriu o atras dis-
posto, quando a mensagem publicitéria se encontrar
recolhida ou enrolada, ou ainda quando, apesar de
eliminada, permanecer no local o respetivo su-porte.
7. Quando ocorrer o previsto nos n..s 1 e 6 deste
artigo, os titulares da licenca ou infratores sdo res-
ponsaveis por todas as despesas suportadas pela
Camara Municipal pela remocdao das mensagens e
suportes utilizados.
8. As quantias correspondentes as despesas a que
se-refere o nimero anterior, quando ndo pagas vo-
luntariamente no prazo de 20 dias a contar da noti-
ficacdo emitida para esse efeito, sao cobradas judi-
cialmente, servindo de titulo executivo, certiddo
passada pelos servigos competentes, comprovativa
das despesas efetuadas.
Artigo 54.°

Destino dos objectos e estruturas removidas
1. Apds a remogdo prevista no artigo anterior dos
suportes e estruturas publicitarias, os mesmos sao
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transportados para o depdsito municipal, podendo o
infrator requerer a entrega do material removido, o
qual Ihe sera entregue, desde que proceda ao paga-
mento das despesas suportadas pela Cémara
Municipal pela remogao, no prazo indicado no n.° 7
do artigo anterior para o pagamento voluntario da
quantia em divida.
2. Se nao for requerida a entrega do material
removido nas condigbes indicadas no artigo anterior,
e 0 mesmo permanecer nas instalagdes camararias
por periodo superior a sessenta dias, a contar da
data da notificagdo do infrator para pagamento vo-
luntario da quantia em divida, os mesmos serdo
considerados adquiridos por ocupacgao a favor da
Camara, podendo esta entidade dar-lhes o destino
que tiver por mais conveniente, nomeadamente
procedendo a venda do referido material.
3. Nas situagdes em que ndo foi possivel aos
servigos camararios identificar o titular do suporte
publicitario removido, a contagem do prazo de 60
dias inicia-se no dia seguinte ao da operacao de
remogao coerciva.
4. O pagamento da quantia em débito, por parte do
infrator, em sede de processo de cobranga judicial
(coerciva), nao dard lugar, em caso algum, a
devolucdao do material removido nos termos do arti-
go 49.° a ndo ser que este tenha lugar, ainda den-
tro do prazo de 60 dias, indicado no n.° 2 do pre-
sente artigo.

Artigo 55.°

Responsabilidade por eventuais danos

A Camara Municipal da Amadora ndo é responsavel
por eventuais danos, nomeadamente a perda total
ou parcial dos meios publicitarios e suportes utiliza-
dos, que possam advir da remocgao prevista no arti-
go anterior.

Secgao II

Coimas e sancoes acessorias
Artigo 56.°
Contra-ordenacoes

1. De acordo com o disposto no presente Regu-
lamento, constituem contra-ordenagdes:
a) A afixacdo ou inscricdo de mensagens publici-
tarias sem estar licenciada;
b) A colocacdo ou afixagdo de mensagens publi-

citarias em violacdo do disposto nos artigos 5.° a
10.° do presente Regulamento;
c) A colocagao ou afixacdo de mensagens publici-
tarias que ndo respeitem os limites, modalidades,
dimensbes e condicdes de instalacao, a que se re-
ferem os artigos 35.° a 52.° do presente Regu-
lamento;
d) A distribuicao de publicidade comercial sem que
a mesma se encontre autorizada por esta Camara
Municipal;
e) O nao cumprimento pelo titular da licenga ou do
suporte publicitario das obrigagdes previstas no arti-
go 24.° do presente Regulamento;
f) A permanéncia da mensagem publicitaria e
respetivo suporte no local, quando a correspondente
licenca ndo foi renovada, caducou, ou foi revogada
nos termos do disposto nos artigos 28.9, 29.0 e 30.°
do presente Regulamento;
g) A colocacdo da mensagem publicitaria em vio-
lacdo com o disposto no n.° 4 do artigo 22.° e do n.°
3 do artigo 47.° do presente Regulamento;
h) A realizacdo de qualquer tipo de publicidade
sonora.
2. Os processos de contra-ordenagdo instaurados
com fundamento na violagdo das normas previstas
neste Regulamento, poderdo ser instaurados em
nome do comerciante, ou do titular do suporte publi-
citario ou ainda do distribuidor de publicidade.
3. Para efeitos do previsto no nimero anterior, é de
igual modo considerado como arguido todo aquele
que beneficie da pratica de qualquer uma das
infragdes discriminadas nas alineas a) a €) don.° 1
do presente artigo, qualquer que seja a modalidade
de publicidade e suporte utilizado, mesmo que aque-
la diga respeito e tenha sido instalada em estabe-
lecimento por ele adquirido, e explorado posterior-
mente, qualquer que tenha sido o titulo de trans-
missdo efetuada, sempre que a situacao ilegal se
mantenha.

Artigo 57.°

Coimas

1. As contra-ordenagdes previstas no artigo anteri-
or sdo punidas por coimas, cujo montante maximo e
minimo é fixado no Regime Geral das Contra-
Ordenagdes, nomeadamente no disposto no
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Decreto-Lei n.© 433/82, de 27 de outubro.

Artigo 58.°

Reincidéncia
1. Para efeitos do presente Regulamento considera-
se como reincidéncia a continuacdo ou pratica de
contra-ordenacao idéntica, antes de decorrido um
ano sobre o transito em julgado da decisdo conde-
natéria de contra-ordenagdo anterior, ou sobre o
pagamento voluntdrio de coima relativa a mesma
infracao.
2. Em caso de reincidéncia poderdao ser aplicadas
ao arguido as sangdes acessorias previstas no artigo
21.9 do Decreto-Lei n.° 433/82, de 27 de outubro,
com a redagao introduzida pelo artigo 1.° do
Decreto-Lei n.% 244/95, de 14 de setembro.
3. No caso da reincidéncia consistir na pratica de
ato em contravengao ao disposto na alinea c) do n.°
4 do artigo 22.9, e no n.% 3 do artigo 47.9, devera
ser obrigatoriamente aplicada, para além da coima,
a interdicao do exercicio da atividade do anunciante,
ou distribuidor de mensagem publicitaria da Pessoa
Singular ou Colectiva infratora, no Municipio da
Amadora, a qual podera abranger um periodo até
dois anos.

Artigo 59.°

Negligéncia
A negligéncia é sempre punivel com coima prevista
para a respetiva contra-ordenacéao, cujo limite maxi-
mo e minimo tera que obedecer ao disposto no arti-
go 17.9 do Decreto-Lei n.°© 433/82, de 27 de ou-
tubro.

Artigo 60.°

Tentativa

A tentativa é sempre punivel com coima prevista
para a respetiva contra-ordenacao, reduzindo-se de
um tergo o seu limite maximo e de metade o seu
limite minimo.

Artigo 61.°

Processo de contra-ordenacgao

As regras relativas & instrucdo e tramitacdo dos
processos de contra-ordenacdao, montantes das
coimas e sancgdes acessoérias aplicam-se as dis-
posicOes constantes no Decreto-Lei n.0 433/82, de
27 de outubro.
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Artigo 62.°
Competéncia para aplicacao das coimas

acessorias
A competéncia para aplicacdo das coimas e eventu-
ais sangbes acessorias em processos contra-ordena-
cionais instaurados com base em infragdes ao dis-
posto no presente Regulamento, pertence ao
Presidente da Camara Municipal ou ao Membro do
Executivo Camarario com competéncia delegada.

Capitulo VIII
Disposicoes Finais
Artigo 63.°
Competéncia material

A competéncia para proferir despachos relativos a
tramitacdao dos pedidos de licenciamento apresenta-
dos, a remocdo de mensagens publicitdrias em
desconformidade com este Regulamento, bem como
para a emissdao de mandados de notificagao ati-
nentes as situacdes nele previstas, e ainda sobre as
demais matérias reguladas neste diploma, pertence
ao Presidente da Camara Municipal, ou, no caso de
esta competéncia ter sido objeto de delegacdo, ao
Membro do Executivo Camarario com competéncia
delegada nesta matéria.

Artigo 64.°

Casos omissos

Os casos omissos serao resolvidos mediante despa-
cho do Presidente da Céamara Municipal ou do
Membro do Executivo Camarario com competéncia
delegada, devendo ser apreciados e analisados de
acordo com as normas reguladoras do meio ou
suporte publicitario analogo, com as adaptacoes
necessarias.

Artigo 65.°

Norma transitoria

1. Os titulares das licencas das mensagens publici-
tarias que atualmente se encontram validas, e sem-
pre que as mesmas passem a ficar isentas, nos ter-
mos das regras previstas no artigo 4.9 do presente
Regulamento, mas nao o respetivo suporte, deverao
proceder, até 31 de dezembro de 2012, a apresen-
tacdo da respetiva comunicagdo prévia, ou comuni-
cacao prévia com prazo, consoante os casos, visan-
do a regularizacdo daquele, sob pena de a estrutura
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ser removida pela Camara Municipal, de acordo com
a legislacao aplicavel.
2. Esgotado o prazo atras indicado sem que aqueles
se encontrem em conformidade com os critérios
estabelecidos no presente Regulamento, as mesmas
serdao removidas pela Camara Municipal, ao abrigo
do disposto no n.° 6 do artigo 54.9.
Artigo 66.°

Norma revogatoéria
Com a entrada em vigor do presente Regulamento é
revogado o Regulamento Municipal sobre Publicida-
de, publicado no Boletim Municipal de 29 de Agosto
de 1997, sem prejuizo do disposto no n.° 2 do arti-
go seguinte.

Artigo 67.°

Entrada em vigor
1. O presente Regulamento entra em vigor, nos ter-
mos legais, decorridos 15 dias apds a data da sua
publicacao.
2. Exceciona-se do disposto no numero anterior
todas as disposicdoes do presente Regulamento cuja
aplicacao esta dependente da existéncia do Balcao
Unico Electrdnico, as quais ficardo suspensas até a
implementagdo daquele, mantendo-se em vigor as
disposicbes revogadas e alteradas constantes no
anterior Regulamento Municipal aplicavel a esta
matéria.

ANEXO

PALA

Bulingo
Mm Afgdamenloaohncﬂ
th =08 m

| Al minimg =26 m

e ———

Ii Passélocom |

Largura superio 81,2 m
65 % larguta do passe0

TOLDO- REBATIVEL

5961

| Aura minfma =23

Qcupachio ot
agion
65 % da largura do passeio

ANINGIO

iastamento 4o landl

3% i =04m

| Al minima =26 m

[

Easseio i,

g enbe 1 0me12m

Balango
mat =0, {6
b et

l

| Aura minima =20 m

19



Director: JOAQUIM MOREIRA RAPOSO

DEPOSITO LEGAL: 11981/88 - TIRAGEM: 550 exemplares
IMPRESSAO: C.M.A.

Toda a correspondéncia relativa ao Boletim Municipal
deve ser dirigida ao Departamento de Administragcdo Geral
(Divisdo de Gestdo Administrativa e Contratacdo)
Apartado 60287, 2701- 961 AMADORA
Telefone: 21 436 90 00 / Fax: 21 492 20 82




